£L, MUNDO/9

SABADO 3 DE DICIEMBRE DE 1994

EL SECTOR
INMOEBILIARIO
Y EL MARKETING

Su autor, José Ennque Canabal Barreiro, repasa la historia recienle del sector, de
la que ha sido observador provilegiado, en uno de los escasos texios publicados en
Espana sobre el markeling inmobiliario, desarrollando el sector desde el afo de 1970
hasta el afio 2009

Con esla aportacion prelende inlroduci los principales temas que configuran el problema
del markeling inmabiliario y, sin ninguna Intencién de agolarlos, abordarios desde el
figos, desbrozando una linea de andlisis que pretende ser rica y suficientemente plural
Hace una exposicion preliminar sobre la siluacidn del seclor inmobiliario en la UE y
en Espana, para posteriormente delenerse en aspectos como el estudio de la oferta
y la demanda, los precios, las campafas de publicidad, la formacién de vendedoras,
log modelos AOICOS BMp . d wdo una propuesta de soluciones, mas
omenos delalladas e inmedialas sobre los recwrsos humanos, gue conjuniamente con
el marketing, son las dos dreas menos desarrolladas en el subsector inmobiliario

Esta obva pretende ser un compendho de lodos los aspeclos relacionados con @l
subseclor inmobiliano. La parte final expone al reto del seclor inmabiliario ante el afo
2000,
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